Objectius

L’alumne podra desenvolupar-se dins el sector, escriure textos de qualitat per a
internet i aprendre les regles de regeixen la confeccié d’un text en la xarxa, aixi
com realitzar cerques eficaces a internet i confeccionar amb éxit un bloc.

A qui s’adreca?

Aquest curs s’adreca a persones interessades a adquirir coneixements sobre les
técniques de redaccié en el context de la comunicacié en linia.

Requisits

Es recomana tenir coneixements basics d’informatica i Us de navegadors web
(nivell d’'usuari).

Unitats tematiques
Unitat 1. INTRODUCCIO A INTERNET. EL COMPORTAMENT DE L’USUARI.

1. Lectura i escriptura en l'era digital. Internet com a nou canal de
comunicacio.

2. Introduccié a Internet. Diferents tipus de formats en Internet (cercadors,
llocs web, blocs, xarxes socials, forums, etc.).

3. Comportament de I'internauta. Diferencies respecte del lector tradicional.
Interactivitat.

4. Seguiment dels ulls o Eye tracking. El punt d’accés a la pagina. Patré de
lectura F i altres patrons. Aplicacions.

5. Elfutur del text a Internet.

Unitat 2. TEXT DE QUALITAT EN LA WEB.

1. Definicio d’usabilitat. Mesura de la usabilitat d’un text.

2. La pantalla. Aspectes técnics de I'escriptura en Internet.

3. Piramide invertida: definicié i Us. Justificacié del seu Us per presentar
contingut a la xarxa.

4. Construccio de la piramide invertida. Us de la veu passiva. Us dels dos

punts. Paraules que no funcionen en un titol. Minimitzar la puntuacio.

Longitud del text. Paginacio.

Titulacié del contingut.

7. Pautes d’escriptura en edicions impreses que no s’apliquen a les edicions
digitals.

8. Fdérmules no ajustades al format de pir.

9. Trencar la uniformitat del text.

10. Escriptura i optimitzacié en motors de cerca. Importancia del contingut.
Definici6 de SEO i factors interns basics.

11.La importancia dels enllagos en el SEO: enllagos entrants, titol de I'enllag
| pagerank.
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Unitat 3. CERCAR INFORMACIO
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Introducciod als motos de cerca i als directoris. Selecci6 de les fonts: fonts
fiables. Drets d’autor.

Cerca d’informacio amb Google. Cerca especialitzada.

Cerca de llibres, llibres electronics i recursos literaris.

Cerca de noticies.

Directori de recursos a Internet per a periodistes i escriptors

Unitat 4. ESCRIPTURA EN ELS DIFERENTS FORMATS D’INTERNET

1.

2.

3.

Llibre d’estil per a redactors 2.0. Errors i incorreccions més frequents. La
figura del Gestor de Comunitats.

Escriure noticies en la xarxa. Immediatesa. Interactivitat. Objectivitat. L’Gs
d’hams. L’0s de cites. Recopilacid de recursos relacionats.

Escriure en llenguatge publicitari a la xarxa. Pautes de redaccid. Creaci6
de butlletins electronics. El problema de I'spam. Facebook com a
plataforma comercial.

Escriure un bloc. Estrategies per a un bloc d’éxit. Fidelitat a la tematica.
Periodicitat.

Unitat 5. POSAR EN PRACTICA EL QUE HEM APRES. CREACIO D’UNBLOC

1.
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9.

Que és un bloc. Caracteristiques. Tipus de blocs. Parts d’un bloc.
Estructures d’una publicacié.

Plataformes en linia per a la creaci6 de blocs: Blogger i Wordpress.
Escollir la plataforma.

Altres plataformes per a la creacio de contingut (Tumbrl, Joomla, Blogia).
Creaci6 d’un bloc amb Blogger.

Com redactar: estil, to, etiquetatge, aplicacio del SEO.

Posicionament i publicitat del bloc. Introduccié al SEO. Relacié i vincle del
bloc amb les xarxes socials, des del marqueting viral fins a les errades
que no es poden cometre.

Cometaris en el bloc. Relacié amb els lectors.

Seguretat en el bloc.

Seguiment del bloc: RSS, Google Reader.

10.Guanyar diners amb un bloc. Aconseguir visites. Google Adsense. Gestid

dels banners.

11. Analitica del bloc: estadistiques, conversions, ROI.



Objetivos

El alumno sera capaz de desenvolverse dentro del sector, escribir textos de
calidad para internet y aprender las reglas que rigen la confeccion de un texto en
la red, asi como realizar busquedas eficaces en internet y confeccionar con éxito
un blog.

JA quién va dirigido?

Este curso va dirigido a personas interesadas en adquirir conocimientos sobre
las técnicas de redaccion en el contexto de la comunicacién online.

Requisitos

Se recomienda disponer de conocimientos basicos de informatica y uso de
navegadores web (nivel usuario).

Unidades tematicas

Unidad 1. INTRODUCCION A INTERNET. COMPORTAMIENTO DEL
USUARIO.

1. Lectura y escritura en la era digital. Internet como nuevo canal de
comunicacion.

2. Introduccién a Internet. Distintos tipos de formatos en Internet
(buscadores, websites, blogs, redes sociales, foros, etc.).

3. Comportamiento del internauta. Diferencias con el lector tradicional.
Interactividad.

4. Seguimiento de los ojos o Eye Tracking. El punto de entrada a la pagina.
Patron de lectura F y otros patrones. Aplicaciones.

5. El futuro del texto en Internet.

Unidad 2. TEXTO DE CALIDAD EN LA WEB.

1. Definicion de usabilidad. Medicion de la usabilidad de un texto.

2. La pantalla. Aspectos técnicos de la escritura en Internet.

3. Piramide invertida: definicién y uso. Justificacion de su uso para presentar
contenido en la web.

4. Construccion de la piramide invertida. Uso de la voz pasiva. Uso de los
dos puntos. Palabras que no funcionan para el titulo. Minimizado de la
puntuacion.

5. Longitud de texto. Paginacion.

Titulacion del contenido

7. Pautas de escritura en ediciones impresas que no se aplican a las

ediciones digitales.

Formulas no ajustadas al formato de pir.

9. Rompiendo la uniformidad del texto.

10.Escritura y optimizacion en motores de busqueda. Importancia del
contenido. Definicion de SEO vy factores internos basicos.
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11.La importancia de los enlaces en el SEO: enlaces entrantes, titulo del

enlace, pagerank.

Unidad 3. BUSQUEDA DE INFORMACION.
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Introduccion a los motores de busqueda y los directorios. Seleccion de las
fuentes: fuentes confiables. Derechos de autor.

Busqueda de informacion con Google. Busquedas especializadas.
Busqueda de libros, ebooks y recursos literarios.

Busqueda de noticias.

Directorio de recursos en Internet para periodistas y escritores.

Unidad 4. ESCRITURA EN LOS DISTINTOS FORMATOS DE INTERNET.

1.

2.

Libro de estilo para redactores 2.0. Errores e incorrecciones mas
frecuentes. La figura del Community Manager.

Escribiendo noticias en la red. Inmediatez. Interactividad. Objetividad. Uso
de anzuelos. Uso de citas. Recopilacion de recursos relacionados.
Escribiendo lenguaje publicitario en la red. Pautas de redaccién. Creacion
de boletines electronicos. El problema del spam. Facebook como
plataforma comercial.

Escribiendo un blog. Estrategias para un blog exitoso. Fidelidad a la
teméatica. Periodicidad.

Escribiendo en Twitter. Introduccion a twitter. Pautas de redaccién para
Twitter. Experimentos periodisticos con Twitter. Vocabulario del Twitter
(Trend Topics, #hashtags...).

Escribiendo en foros. Habitos de escritura (netiqueta).

Herramientas para escritores en la red: diccionarios, diccionarios de
rimas, traductores, correctores de texto etc.

Unidad 5. PONIENDO EN PRACTICA LO APRENDIDO. CREACION DE UN
BLOG.

1.

2.
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7.
8.

9.

Qué es un blog. Caracteristicas. Tipos de blogs. Partes de un blog.
Estructura de un post.

Plataformas online para la creacion de blogs: Blogger y Wordpress.
Eleccion de la plataforma.

Otras plataformas para creacién de contenido (Tumbrl, Joomla, Blogia...).
Creacién de un blog mediante Blogger

Cbémo redactar: estilo, tono, etiquetado, aplicacion del SEO.
Posicionamiento y publicidad del blog. Introduccion al SEO. Relacion y
vinculacion del blog con las redes sociales (desde el marketing viral hasta
los errores que no se pueden cometer en las redes).

Comentarios en el blog. Relacion con los lectores.

Seguridad en el blog.

Seguimiento del blog: RSS, Google Reader.

10.Ganando dinero con un blog. Consiguiendo visitas. Google Adsense.

Gestion de banners.

11. Analitica del blog: estadisticas, conversiones, ROI.



